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NOTÍCIA LEGAL:[image: ]


O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo contido seja preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Este livro é um guia de senso comum para o marketing online. Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Você deve imprimir este livro para facilitar a leitura.
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Sites da Web 2.0 expostos!

O que é exatamente a Web 2.0 e por que a última onda da Internet está aqui para ficar!

Blogging

Participe da mania do Online Journal e saiba como uma rede de logs da web pode oferecer um enorme aumento de popularidade, leads e renda ao seu Império Online!

Social Bookmarking

O Social Bookmarking é uma maneira reconhecida de armazenar, classificar, compartilhar e pesquisar links através da prática de técnicas de folksonomia na Internet. Aprenda como você pode usá-lo para sua vantagem!

Rede social

Descubra como você pode se divertir e fazer negócios sérios ao mesmo tempo nesta Web 2.0 cada vez mais popular, usada por sites infames como Friendster, FacE-Book, MySpace e muito mais!

Áudio / Vídeo / Podcasting

No advento do amplo estabelecimento de banda larga e redes sem fio em todo o mundo, essas entidades digitais se tornam mais reconhecidas e úteis do que nunca. Veja como usá-lo para maximizar os lucros e as vantagens do seu negócio!
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Sites da Web 2.0 expostos!


Aproveite seu poder de negócios e marketing na última onda da Internet!
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Sites da Web 2.0 expostos![image: ]








Você testemunhou, foi vítima ou pelo menos ouviu falar do estouro da bolha pontocom no outono de 2001. Fortunas que haviam sido feitas da noite para o dia foram perdidas da noite para o dia.

O céu estava caindo. Foi um momento muito assustador para muitas pessoas. Alguns disseram que a World Wide Web era apenas uma idéia exagerada que havia sido exagerada e que o acidente era uma prova irrefutável desse fato.

No entanto, houve alguns sobreviventes do colapso pontocom de 2001. Os sobreviventes tinham algumas semelhanças importantes e houve quem insistisse que a Internet era mais importante do que nunca e que tinha um futuro muito brilhante.

Um dos que viram os resultados do ponto.com em 2001 como um "copo meio cheio" em vez de um "copo meio vazio" foi um homem chamado Tim O'Reilly. O'Reilly (da O'Reilly Media) se encontrou com Dale Dougherty, da Media Live International, em 2004. Desse encontro, nasceu o termo 'Web 2.0'.

A definição que Tim O'Reilly dá para a Web 2.0 é: "A Web 2.0 é a revolução nos negócios da indústria de computadores causada pela mudança para a Internet como plataforma e uma tentativa de entender as regras de sucesso nessa nova plataforma.

A principal dessas regras é a seguinte: crie aplicativos que aproveitem os efeitos da rede para melhorar quanto mais pessoas os usarem. "
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A Web 2.0 pode ser vista como uma atualização para a World Wide Web. Ainda é a web, mas é uma versão nova e aprimorada da web.

Novas tecnologias, como blogs, favoritos sociais, wikis, podcasts e feeds RSS, são apenas algumas das tecnologias que estão ajudando a moldar e direcionar a Web 2.0.

A Web antes do travamento do pontocom é frequentemente referida como Web 1.0 agora, mas apenas desde a cunhagem do termo Web 2.0.

Algumas das diferenças mais óbvias entre a Web 1.0 e a Web 2.0 são: DoubleClick substituído pelo Google AdSense, Britannica Online substituída pela Wikipedia, Páginas pessoais substituídas por Blogs, Sistemas de gerenciamento de conteúdo substituídos por Wikis e Diretórios substituídos por Tagging.

Essas são apenas algumas das diferenças entre a Web 1.0 e a Web 2.0, mas são as principais.

Você observará que, se observar com atenção, o ponto comum de muitas das diferenças entre a Web 1.0 e a Web 2.0 é que a Web 1.0 foi dirigida e controlada pelos 'futuros poderes' e a Web 2.0 é dirigida pelos usuários.

Essa é uma enorme diferença e a que está tornando a Web 2.0 cada vez mais amigável para o usuário, sem mencionar cada vez mais lucrativa para as pessoas comuns. Você pode até chamá-lo de mudança de poder de proporções sísmicas.

Uma vez que os sites que podiam ser acessados ​​na Internet eram construídos e controlados por apenas alguns e certamente não eram "interativos", hoje qualquer pessoa com uma idéia, alguns dólares e apenas um pouco de conhecimento pode criar um site da Web 2.0 que seja completamente interativo e transforme-o em uma empresa lucrativa, se assim o desejar.
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A tecnologia está lá. É fácil de usar. É acessível e é relativamente barato .... alguns deles são gratuitos.

Muitos sites que começaram como sites estáticos agora estão adicionando recursos como blogs e fóruns e se lançando no futuro do comércio na Internet. Os sites que continuam sendo 'velhos' estão ficando cada vez mais para trás.

Agora, apenas pessoas comuns esperam poder fazer perguntas e obter respostas de sites e esperam que os sites sejam pelo menos um pouco interativos. A Internet sempre foi e ainda é uma plataforma de informações, mas com a Web 2.0 ela também se tornou uma plataforma de participação.

Vejamos apenas algumas das inovações da Web 2.0 e como essas inovações mudaram a maneira como todos usam a World Wide Web:

Blogs: Blog é um termo derivado da combinação das duas palavras 'web' e 'log' ... Blog. Bastante cedo na história da World Wide Web, as pessoas podiam criar páginas pessoais. É verdade que poucas pessoas criaram páginas pessoais, mas, no entanto, isso foi possível.

Ainda assim, essas páginas pessoais eram sites estáticos. O proprietário do site pode postar informações sobre ele ou seus interesses, mas outros só podem ler as informações que o proprietário do site postou.

Ele podia manter um diário on-line que permitia que outras pessoas lessem, mas era "somente leitura".

Então veio a tecnologia. O software de blogs foi desenvolvido. Agora, aqueles que tinham sites pessoais não apenas podiam postar sobre si mesmos, mas também permitir que seus visitantes comentassem o que havia sido publicado ou fizessem perguntas. Foi um grande avanço.
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Por causa dessa tecnologia, hoje os blogs são um grande negócio.[image: ]


As pessoas visitam e postam em blogs em toda a Internet sobre todo e qualquer assunto no qual estão interessados ​​e os proprietários desses blogs descobriram que podem tornar seus blogs muito, muito lucrativos.

Social Bookmarking: Os favoritos sociais são mais ou menos um subproduto dos blogs, mas são baseados na mesma tecnologia básica.

Sites de favoritos sociais, como o Delicious, permitem que seus usuários enviem seus próprios favoritos favoritos para que todos os outros no mundo possam ver e usar esses favoritos.

Quando um usuário carrega seus favoritos do site favorito em sua conta online, um backlink é criado para esse site. Quando um número suficiente de pessoas clica no link, o site que foi marcado como livro é indexado e ganha uma classificação pelos mecanismos de pesquisa.

É uma forma de anúncios direcionados ao usuário que tem muito mais sucesso do que qualquer tipo de publicidade paga.

Atualmente, existem muitos sites de bookmarking social na Internet e um novo software está sendo desenvolvido o tempo todo, tornando esses sites cada vez mais produtivos como ferramentas de publicidade e ferramentas de direcionamento de tráfego.

Wiki: Uma breve definição de Wiki é “Wiki é um software de servidor que permite aos usuários criar e editar livremente o conteúdo da página da Web usando qualquer navegador da Web. O Wiki suporta hiperlinks e possui uma sintaxe de texto simples para criar novas páginas e links cruzados entre páginas internas em tempo real. ”

Em resumo, a tecnologia Wiki permite a edição de material publicado em um site pelo pôster ou por outros.
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O melhor exemplo da tecnologia Wiki é a ação na Internet é a Wikipedia. Na maneira antiga da Web 1.0 de fazer as coisas, o proprietário de um site tinha controle total sobre todo o material publicado no site e apenas os proprietários do site podiam editar o material publicado no site.

Com o advento da Web 2.0, essa idéia seguiu o caminho do cavalo e do buggy.


Feed RSS: O acrônimo RSS significa Really Simple Syndication e é mais um recurso da Web 2.0 que permite que a web seja dirigida por pessoas, e não pelos poderes que estão por vir. Quem usa conteúdo RSS usa tecnologia de leitura ou agregação. Os usuários se inscrevem nesses feeds.

O leitor ou agregador verifica o site do usuário e, quando o site tem novo conteúdo, ele é coletado e enviado ao usuário. Essa é uma explicação bastante simplificada, mas é basicamente assim que funciona.

Um leitor ou agregador com base no cliente é um programa independente anexado a um programa existente, como um navegador da Web ou um leitor de e-mail.

Um leitor ou agregador baseado na Web disponibiliza os feeds do usuário em qualquer computador com acesso à Web.

Podcasts ou Webcasts: À medida que as conexões de conexão à Internet de banda larga e as redes sem fio se tornam cada vez mais comuns em todo o mundo, o podcast ou webcast está ganhando popularidade.

Enquanto as pessoas ainda leem, elas são melhores em procurar e ouvir informações graças à televisão, portanto, o advento de podcasts ou webcasts.

Você pode encontrar e sintonizar podcasts ou webcasts em praticamente qualquer assunto que se possa imaginar hoje. Quem tem blogs está usando essa tecnologia para vender produtos e promover seus sites em números recordes.
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A Web 2.0 está definitivamente aqui para ficar e aqueles que ainda estão tentando fazer as coisas da maneira antiga da Web 1.0 estão ficando para trás dessa onda de hoje e do futuro. Haverá alterações na Web 2.0?

Bem, é claro, haverá. A Web 2.0 é fluida e está em todas as mudanças. Nova tecnologia será desenvolvida e, à medida que for desenvolvida, as pessoas a usarão. Afinal, as pessoas são a força motriz da Web 2.0.

E, você pode perguntar, quem se beneficiará mais da Web 2.0? Serão aqueles que abraçarão as novas tecnologias quando elas se tornarem disponíveis e seremos nós ... todos nós.

A internet não pertence mais a poucos e privilegiados. As grandes empresas perderam vantagem. A Internet e a Web 2.0 nivelaram o campo de jogo.

Todos nós (você, eu e todos aqueles que têm acesso à Internet) agora podemos competir e vencer.
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Blogging[image: ]








Os blogs estão em alta no momento. Pode até ser chamado de palavra da moda. Mas também é a onda do futuro para o marketing na Internet. 'Blog' é um termo que na verdade é uma combinação de duas palavras comuns.

Essas duas palavras comuns são 'web' e 'log'. Eles foram combinados com o termo 'blog', abreviação de log da web.

Os blogs são o resultado do uso da nova tecnologia que coletivamente torna conhecido o que é hoje e a Web 2.0. Você verá o termo "sites da Web 2.0" usado com frequência, mas o que exatamente esse termo significa?

De volta ao passado obscuro e empoeirado da Internet (alguns anos atrás) em 2001, houve um acontecimento que agora é chamado de ponto com busto. As pessoas que possuíam um grande conhecimento técnico criaram sites, os promoveram e ganharam milhões com idéias especulativas que não eram baseadas na realidade.

A internet era uma rua de mão única. Aqueles que tinham o conhecimento técnico para criar sites publicaram o que queriam que seus leitores soubessem e nada mais. A Internet era uma coisa relativamente nova e as pessoas compraram essa comunicação unidirecional, mas apenas por alguns anos.

Fortunas foram feitas e perdidas durante a noite. Há quem culpe o ponto com busto em nada além de avanço tecnológico ... e pode ser que eles estejam certos.
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À medida que os avanços tecnológicos começaram a tornar cada vez mais fácil a construção de sites, mais e mais pessoas construíram sites e entraram na onda do marketing na Internet.

Eles começaram a enviar milhões e milhões de e-mails de marketing não solicitados diariamente. Esses e-mails eram conhecidos como SPAM.

O SPAM ficou tão ruim que o Congresso dos Estados Unidos aprovou a lei CAN SPAM no final de 2001 e tornou-se a lei da terra no início de 2002. Essa foi a punção final da bolha da Internet, que já estava deflacionando, e deixou o resto da saída de ar.

Os profissionais de marketing na Internet precisavam obter permissão dos destinatários antes que eles pudessem enviar e-mails de marketing e muitas das empresas não poderiam sobreviver ao golpe. Aqueles que começaram a criar listas de inscrição.

As listas de inscrição são uma grande parte (talvez a maior parte) de todas as operações bem-sucedidas de marketing na Internet que estão vivas e bem hoje e que a necessidade de uma lista de inscrição nunca desaparece, mas foi complementada.

Foi complementado por blogs. Agora, os profissionais de marketing da Internet que têm blogs podem dar aos membros da lista de participantes em potencial a única coisa que todos querem ... uma voz.

Os blogs agora são discutidos no mesmo fôlego e recebem o mesmo peso entre os profissionais de marketing de sucesso da Internet que as listas de inscrição.

É claro que você pode ter um sem o outro, mas é muito mais vantajoso ter os dois e um blog é uma das melhores maneiras disponíveis para criar uma longa e impressionante lista de inscrição.

As pessoas mantêm periódicos, é claro, há séculos, mas a versão on-line dos periódicos que chamamos de blog é muito diferente. Ao invés de
[image: ]
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sendo apenas os detalhes de uma vida pessoal ou as reflexões de uma única pessoa, os blogs são hoje mais uma fonte de informações compartilhadas.

Os blogs são dedicados a tópicos específicos. Esses tópicos são tão variados quanto as pessoas que têm blogs. Vamos criar um site de blog fictício e ver como ele funciona.

O proprietário deste blog de viagens pode postar os detalhes das viagens que realizou, convidar perguntas, mas aqueles que planejam fazer viagens semelhantes, e fornecer informações sobre produtos e serviços para os quais são comerciantes afiliados.

Todos sabemos que o tráfego do site é uma das chaves que desbloqueia o marketing bem-sucedido da Internet. O segredo de criar uma quantidade impressionante de tráfego para um site de blog é o bookmarking social.

Existem muitos sites de bookmarking social na Internet. Esses sites permitem que os usuários enviem seus favoritos para listas em que outras pessoas podem clicar nos links dessas listas. Os usuários podem categorizar suas listas e criar tags para cada link em suas listas.

Cada vez que outro usuário clica em um link na lista de usuários, um link de retorno é criado. À medida que os links de retorno se multiplicam, a indexação é acelerada.

Muitos dos que criaram blogs muito bem-sucedidos (e lucrativos) fazem uso de avanços na Web 2.0 como feeds RSS, podcasts e webcasts para aprimorar e promover os sites de seus blogs.

O software de blog geralmente faz parte dos serviços da Web, mas também pode ser adquirido separadamente a preços muito baixos.

Quando um blog é criado por um usuário, há muitas opções que devem ser feitas. A primeira e mais óbvia escolha é o tópico do blog. Para quem planeja monetizar seu blog, a escolha do tópico é muito crítica.
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Se um usuário já é um comerciante ativo da Internet em um nicho de mercado específico, a escolha é fácil, mas se um usuário está apenas começando no marketing na Internet, a escolha de um tópico pode ser muito mais difícil.

Pesquisa é necessária. É importante escolher um mercado viável. Simplesmente não haverá muito dinheiro ganho com um tópico como a tecelagem com cestas de água.

Uma das melhores maneiras de pesquisar e encontrar um tópico viável é visitando outros sites de blogs e fóruns na Internet.

Você pode considerar ir a um dos sites de favoritos sociais como o Delicious para descobrir o que os outros estão preocupados ou os tópicos sobre os quais estão buscando informações.

Depois que um tópico é selecionado, o próximo passo é criar um blog. Existem muitas empresas de hospedagem na web por aí e muitas delas oferecem recursos de blogs.

Existem até empresas de hospedagem especializadas em sites de blogs. Um dos mais conhecidos é o Word Press, mas existem muitos outros por aí.

Houve um tempo em que apenas os gurus podiam criar sites. Era necessário ser proficiente no uso de HTML entre muitas outras coisas, mas isso simplesmente não é mais o caso.

A tecnologia Web 2.0 agora permite que até os novatos que nunca pensaram em criar seu próprio site fizessem exatamente isso e com muita rapidez e eficiência.
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É claro que existem algumas coisas que é preciso saber, mas essas são aprendidas com muita facilidade e existem até sites de blog que ensinam como criar um site de blog.

Depois que um site de blog estiver em funcionamento, é importante fazer com que as aranhas do mecanismo de pesquisa visitem o site para que ele possa ser indexado e exibido nas pesquisas feitas nos sites. Este é o local em que os favoritos sociais entram em cena.

Existe um software por aí que torna muito, muito fácil listar seu site com muitos sites de bookmarking social, tudo ao mesmo tempo. Isso pode ser feito de maneira rápida e fácil.

Proprietários de sites de blog aprenderam a se ajudar em um sentido. Eles podem executar ping nos sites uns dos outros e criar links de retorno para os dois sites escolhidos pelas aranhas dos mecanismos de pesquisa.

Os sites da Web 2.0 são orientados pelo usuário, diferentemente dos antigos sites da Web 1.0. O proprietário do blog tem controle de conteúdo, mas ele também permite que os visitantes do site do blog adicionem conteúdo e alguns até permitem que o conteúdo seja editado pelos usuários.

Onde sites da Web 1.0 foram construídos para que informações e idéias fluissem apenas de uma maneira (do site para o visitante), os sites da Web 2.0 permitem que as informações fluam de duas maneiras.

Muitos criadores de sites de blog novíssimos usam feeds RSS, podcasts e webcasts para aprimorar seus sites. É claro que as pessoas ainda leem, mas também gostam de obter informações via áudio e vídeo.

Os blogueiros nem precisam gravar seus próprios produtos de áudio e vídeo. Existem sites por aí que fornecem produtos de áudio e vídeo ... alguns deles são gratuitos.
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A velha idéia de que um blog é simplesmente um log da web ou um diário está um pouco atrasada. Os blogs hoje são muito mais do que isso. Os blogs de hoje são ricos em informações que mudam constantemente.

Você pode encontrar blogs muito ativos que discutem tópicos polêmicos, como política e religião, e também blogs dedicados a nada além de puro prazer, como viagens, pesca, caça, ouro, costura, artesanato, passeios de barco, etc.

Existem blogs dedicados a preocupações comerciais. Existem blogs sobre blogs. Não é provável que você pense em um tópico que tenha algum interesse para os seres humanos em geral e que não consiga encontrar mais do que alguns blogs que atualmente estão discutindo sobre eles.

Sim, o blog é uma palavra da moda e é um tópico "quente" de hoje, mas também é a onda do futuro no que diz respeito ao marketing na Internet.

Encontre um tópico do seu interesse ... até mesmo apaixonado ... e vá lá

e comece seu próprio blog. Se você construir bem o site e se seguir os favoritos sociais, poderá começar a criar seu próprio império online.
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Social Bookmarking[image: ]







O que é Social Bookmarking?


Segundo a Wikipedia, o social bookmarking é definido como: “Social bookmarking é uma atividade executada em uma rede de computadores que permite aos usuários salvar e categorizar uma coleção pessoal de favoritos e compartilhá-los com outras pessoas.

Os usuários também podem pegar os favoritos salvos por outros e adicioná-los à sua própria coleção, além de assinar as listas de outros - uma ferramenta pessoal de gerenciamento de conhecimento. ”

Na verdade, a idéia foi lançada em 1996 como 'itlist'. Outros sites semelhantes rapidamente se seguiram, mas tudo acabou com o estouro da bolha pontocom em 2001. A idéia é nova novamente agora com o advento da Web 2.0 e, desta vez, está prosperando.



Quem está usando Social Bookmarking?


Em uma palavra .... todo mundo! Pesquisadores descobriram sites de bookmarking social como

uma ferramenta inestimável à medida que realizam pesquisas e descobrem a necessidade de compartilhar informações sobre pesquisas com seus colegas.

Profissionais como médicos, advogados e engenheiros estão usando serviços de bookmarking social em números recordes.
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Mas o social bookmarking é muito mais do que simplesmente uma ferramenta de pesquisa. Pessoas de todas as esferas estão usando bookmarking social.

Usuários de sites populares como Friendster, FacE-Book e MySpace descobriram que é muito fácil compartilhar informações sobre sites que consideram de interesse mútuo.

Redes de amigos podem ser configuradas para que, sempre que uma nova postagem seja feita em um site de rede social, outros membros da rede sejam notificados imediatamente pelo feed RSS.

Com toda essa comunicação instantânea acontecendo, você pode ver por que aqueles que estão envolvidos no marketing na Internet estão muito em contato com sites de bookmarking social.

Esses profissionais de marketing inovadores ingressam em sites como Friendster, FacE-Book ou MySpace e, enquanto se divertem muito, também estão vendendo seus produtos e serviços.

Eles estão recebendo visitantes de seus sites. Eles estão melhorando seu PageRank. Eles descobriram que os marcadores sociais são uma das melhores ferramentas de otimização de mecanismos de pesquisa que surgiram há muito tempo.



Como funciona o Social Bookmarking?


O conceito básico da Web 2.0 é que ele é direcionado ao usuário e os bookmarking social fazem parte da Web 2.0, portanto, é claro, direcionado ao usuário. Os marcadores sociais são uma maneira de organizar e categorizar as informações com o uso de 'tags'.
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As tags são geradas pelo usuário e são baseadas em palavras-chave que identificam o marcador, portanto, essa é uma maneira realmente direcionada ao usuário de organizar e categorizar as informações.

Quando um site favorito é clicado, o site social favorito identifica a pessoa que criou o favorito e fornece acesso a outros sites que o mesmo usuário marcou.

Agora, a pessoa que criou o marcador e a tag também recebe informações sobre quantas vezes o link foi clicado e quem clicou nele.

Esse sistema facilita muito para pessoas com idéias semelhantes fazer conexões sociais e identificar outras pessoas que têm os mesmos interesses. Com o tempo, uma comunidade de usuários se desenvolve.

À medida que uma comunidade de usuários se desenvolve, às vezes eles desenvolvem um conjunto muito exclusivo de palavras-chave que definem recursos de interesse comum. Esses conjuntos exclusivos de palavras-chave passaram a ser referidos como 'folksonomy'.

A Wikipedia define o termo folksonomy como: “Folksonomy é um neologismo para uma prática de categorização colaborativa usando palavras-chave escolhidas livremente. Mais coloquialmente, isso se refere a um grupo de pessoas que cooperam espontaneamente para organizar as informações em categorias.

Em contraste com os métodos formais de classificação, esse fenômeno geralmente surge apenas em comunidades não hierárquicas, como sites públicos, em oposição a equipes de vários níveis. ”



Como o Social Bookmarking afetará a Web?
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Na verdade, está bem claro agora que os marcadores sociais estão tendo um enorme impacto na maneira como as informações são classificadas, categorizadas, armazenadas e trocadas.

É impossível acreditar que no futuro o impacto será ainda mais forte. A Web 1.0 era estática, mas a Web 2.0 é fluida. O rosto está sempre mudando.

A tecnologia em que o bookmarking social se baseia é realmente bastante simples ... não há nada de complexo nisso. É fácil de usar. O nível de conhecimento necessário para obter enormes benefícios com os marcadores sociais é baixo.

As pessoas não precisam ser gurus da computação para fazer uso da tecnologia. A tecnologia é tão simples e o sistema é tão fácil de usar que continuará a crescer em popularidade no futuro próximo.

Devido a esse crescimento inevitável de bookmarking social e a marcação facilmente usada de arquivos multimídia, pode ser igualmente inevitável que o design e a função dos próprios bancos de dados também mudem drasticamente.

Eles podem ter que mudar apenas para poder acomodar essa nova maneira de gerenciar informações.



Como o Social Bookmarking está afetando a educação?


O ensino e a aprendizagem são os dois componentes da educação. O objetivo de transferir informações e conhecimentos de uma pessoa para outra pessoa ou um grupo de pessoas está sendo muito afetado pelos favoritos sociais.

A troca de informações e a união de indivíduos com idéias semelhantes em comunidades on-line pouco unidas estão impactando a educação como um todo.
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Por tantos séculos, a educação sofreu com a comunicação lenta. Hoje, a própria Internet acelerou bastante a comunicação e os bookmarking sociais dobraram essa velocidade nos últimos anos.

Os bookmarking sociais criaram um método pelo qual bibliografias, artigos etc. podem ser compartilhados e acessados ​​de maneira fácil e rápida por várias pessoas ao mesmo tempo. Esses mesmos recursos podem ser alterados ou editados em tempo real.



Por que os Bookmarking Social são importantes para o Marketing na Internet?

Existem várias maneiras pelas quais os bookmarking social estão afetando o marketing na internet. Seria difícil determinar exatamente qual efeito está causando o maior impacto.

A capacidade de criar tags usando palavras-chave permitidas pelos sites de bookmarking social é muito atraente para os profissionais de marketing na Internet.

Não demorou muito tempo para a comunidade de marketing da internet descobrir que esses links e os backlinks criados quando os links são adicionados a outras listas de favoritos fazem com que os spiders dos mecanismos de pesquisa visitem sites e que o PageRank pode ser aumentado drasticamente junto com o número de visitantes de um site.

Quanto mais visitantes, como qualquer profissional de marketing da Internet sabe, significa mais vendas de produtos e serviços.

Portanto, sites de bookmarking social fornecem publicidade gratuita, aumentam o número de visitantes de um site e são uma ótima ferramenta de otimização de mecanismo de pesquisa para inicializar.
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Outro trunfo que os profissionais de marketing da Internet rapidamente tomaram conhecimento dos sites de bookmarking social é que eles são ótimas ferramentas de pesquisa por si só.

Por exemplo: o proprietário de um site pode achar que uma tag 'sailing' também está associada a uma tag 'repair boat'. Essa informação pode abrir portas para a expansão dos negócios.



Existe um lado negativo no social bookmarking?


Se houver uma vantagem, você pode apostar que sempre há uma desvantagem para tudo e qualquer coisa, e os favoritos sociais não são uma exceção a essa regra.

O próprio fato de os favoritos sociais serem direcionados ao usuário é um dos possíveis aspectos negativos. Usuários não são profissionais. Os usuários são apenas pessoas e a capacidade de usar sites de bookmarking social por diversão e por lucro não requer muito conhecimento técnico.

Por uma questão de fato, requer quase nenhum. E como os usuários são 'amadores' (por falta de uma palavra melhor), as palavras-chave usadas nas tags não são consistentes. Às vezes, as informações são dispersas e palavras-chave que parecem lógicas para amadores não levam necessariamente a tópicos relacionados.

Outra desvantagem potencial e que ocorre cada vez mais frequentemente é que os usuários estão abusando do sistema. Por ser um sistema orientado ao usuário, é mais suscetível a abusos e uso indevido.

Existem spammers por aí que estão marcando o mesmo site várias vezes.
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A idéia, é claro, é que quanto mais vezes o link aparecer, melhor as aranhas do mecanismo de busca e mais apto a ser clicado no link e mais adequado será que o site seja visitado.

Mais visitantes sempre igualam mais vendas de produtos e serviços.



Qual é a linha inferior de bookmarking social?


A linha inferior é que o social bookmarking está aqui e está aqui para ficar. As pessoas estão usando sites de favoritos sociais para fazer conexões sociais e formar comunidades.

Do ponto de vista do marketing na internet, os bookmarking social são uma ferramenta que pode ser usada para aumentar a otimização dos mecanismos de pesquisa, o número de visitantes do site e, finalmente, aumentar as vendas, mas também existe a possibilidade de o sistema ser abusado.

Como todo o resto ... quanto mais os favoritos sociais forem abusados, menos eficaz ele se tornará.

Os profissionais de marketing da Internet estão aprendendo que podem se divertir muito usando sites como MySpace, FacE-Book e Friendster e sites de bookmarking social, além de ganhar muito dinheiro no processo. É o que é conhecido como uma situação ganha / ganha e uma que os profissionais de marketing da Internet estão migrando em massa.
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Rede social[image: ]








As redes sociais não são um fenômeno novo. Não foi inventado no século XXI. Todos os Elks Lodge, Lions Clubes, Câmara de Comércio, Igreja, Círculo de Costura, Clube do Livro etc. que já existiram ofereceram uma oportunidade para as redes sociais. Alguns grupos de redes sociais são secretos.

Eles possuem senhas e sinais secretos que ajudam um membro a identificar outro membro. Outros podem ser mais abertos, mas sabem quem é e quem não é um membro de boa reputação do grupo de redes sociais.

Os membros de qualquer grupo de rede social se identificam e ajudam outros membros do grupo. Eles fornecem informações uns aos outros que são mutuamente benéficas.

Eles dizem um ao outro quando algo de interesse ou algo de interessante em acontecer é um interesse ou uma ameaça à sua rede social específica e os membros coletivamente buscam o interesse ou evitam a ameaça.

Esses grupos de redes sociais podem ser muito unidos ou muito vagamente organizados ou até não ter nenhuma estrutura organizacional aparente. A organização tem muito menos importância para os membros do que os benefícios que cada um ganha com isso.

Muitas vezes, os grupos de redes sociais estão relacionados ao trabalho.


Por exemplo: você provavelmente já ouviu falar da maneira como o pessoal da polícia se une e 'cuida das costas', por assim dizer.
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Esse grupo de rede social costuma ser chamado de 'a longa linha azul'.[image: ]


Outro grupo de redes sociais relacionadas ao trabalho são os motoristas de caminhão de longa distância. Ao usar seus rádios CB, eles ficam em contato um com o outro e avisam-se mutuamente sobre os perigos da estrada. Se um deles tem um problema, outros vão em seu auxílio.

Não, as redes sociais não foram inventadas no século XXI e não surgiram com o advento do computador pessoal.

Provavelmente existe desde o início dos tempos, de uma forma ou de outra, mas o advento do computador pessoal certamente deu uma nova virada nas redes sociais. A Web 2.0 realmente impulsionou as redes sociais em vários aspectos.

As redes sociais não são mais limitadas às pessoas que trabalham nos mesmos empregos ou que vivem nas mesmas comunidades. As redes sociais agora são mundiais e facilmente acessíveis a todos que têm acesso a um computador e uma conexão à Internet.

Tudo começou com o advento da tecnologia de mensagens instantâneas, mas cresceu muito além dessa capacidade limitada. Com as mensagens instantâneas, era necessário permitir que outras pessoas vissem seu endereço de e-mail e você perdesse muito do seu anonimato.

No mundo atual da Web 2.0, as redes sociais e o anonimato completo são possíveis.

Os sites de namoro online são um exemplo muito bom dessa compatibilidade. As pessoas podem se registrar e pagar por associações em sites de namoro on-line e manter um relacionamento inteiro por muitos meses sem que uma das partes saiba o nome real da outra parte, o endereço de e-mail do ISP ou o nome da cidade em que vive.

Toda a comunicação é realizada no próprio site de namoro on-line, proporcionando assim redes sociais e anonimato.
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Existem sites da Web 2.0 dedicados a nada, mas às redes sociais. Um dos mais conhecidos entre os mais jovens é o MySpace, mas existem pelo menos uma centena de sites de redes sociais diferentes na internet e provavelmente muito mais que isso.

Os sites de redes sociais da Web 2.0 são divididos de várias maneiras diferentes.


Existem sites de redes sociais dedicados a etnias específicas; BlackPlanet.com é para afro-americanos, Babbello é para adolescentes australianos, FaceBox é para jovens europeus, Gronco.net é para Polônia, iWiW é para Hungria, Migente.com é para latinos, Mixi é para o Japão, Mixi é para o Japão são apenas alguns exemplos.

Sites de redes sociais também são divididos às vezes por interesses. Por exemplo, você pode encontrar sites de redes sociais como CarDomain para entusiastas de carros, Flickr para compartilhamento de fotos, Gaia para jogadores, Gopets para animais de estimação virtuais, Joga Bonita para futebol ou futebol ou Last.fm para música.

Estes são apenas alguns exemplos. Existem muitos mais.


A maioria dos sites de redes sociais, no entanto, não é dedicada a um grupo específico. Eles são sites de associação geral e os próprios membros se dividem em grupos apropriados de acordo com interesses e compatibilidade.



Quase todos os sites de redes sociais são livres para participar. Existem apenas alguns que têm taxas de associação. Os proprietários do site ganham dinheiro com anunciantes e não com usuários. Alguns sites são abertos apenas para aqueles que foram convidados a participar por outros membros.

A maioria desses sites de redes sociais fornece seu próprio blog quando você entra no site. Você pode fazer postagens no seu blog e convidar outras pessoas para postar no seu blog. O truque aqui é também usar os sites de bookmarking social e fazer upload de links para as postagens do seu blog com as tags apropriadas que contêm as palavras-chave.
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Os blogs em sites de redes sociais são um complemento e não um substituto para blogs em seu próprio site, se você é um profissional de marketing na Internet, e os sites de bookmarking social devem ser usados ​​para fazer o upload de links para os dois blogs.

As redes sociais são fáceis e divertidas. É uma maneira de melhorar seu negócio on-line e se divertir muito no processo. Você pode conhecer alguns de seus melhores clientes em potencial em sites de redes sociais. Você pode fazer amigos e influenciar as pessoas também.

Há muito que é bem estabelecido que mais negócios são realmente realizados em ambientes sociais do que em escritórios.

São feitos mais acordos em campos de golfe do que em salas de diretoria no mundo real e mais vendas são feitas através do uso de sites de redes sociais na Internet do que através de toda a publicidade paga combinada.

As pessoas odeiam comerciais, mas não se importam em ouvir seus amigos recomendar um produto ou serviço. Eles não apenas se importam ... eles até se dão ao trabalho de procurar essas informações.

Além de ser uma ótima maneira de anunciar uma empresa, os sites de redes sociais também são uma ótima ferramenta de pesquisa e nunca devem ser esquecidos. Em vez de ter que realizar muitas pesquisas caras e demoradas, por exemplo, você pode simplesmente olhar através de um site de rede social e descobrir exatamente o que as pessoas estão pensando.

Você pode descobrir quais são os problemas deles e quais medidas eles estão tomando para resolvê-los. Você pode descobrir quais são seus interesses e como eles os perseguem.

Ao usar sites de redes sociais como ferramentas de pesquisa, é possível obter mais e melhores informações em uma única hora e de graça do que gastaria horas enviando pesquisas e tentando decifrar os resultados.
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Um site de rede social muito interessante é chamado 43 coisas. Esse é o nome do site. Nesse site de rede social, as pessoas listam seus objetivos e, em seguida, outras pessoas com objetivos semelhantes discutem a melhor maneira de alcançá-los.

Alguns objetivos que foram listados são: aprender uma língua estrangeira, ser um bom pai, melhorar minha memória, entrar em forma, perder peso, ser um jardineiro melhor e a lista continua.

Como ferramenta de pesquisa, seria difícil superar 43 coisas para descobrir em que as pessoas estão interessadas e preocupadas.

Web 2.0 é ótimo! É dirigido por quem realmente usa a Internet e não por pessoas sentadas atrás de mesas de grandes empresas e que não estão em contato com o mundo real.

As redes sociais são simplesmente um grupo de pessoas com idéias semelhantes que trocam informações de interesse mútuo. Isso é tudo o que é e tudo o que já foi.

É importante que, quando você estiver usando sites de redes sociais, lembre-se disso e se comporte de acordo.

Se você ingressar em um site e começar a publicar anúncios flagrantes, não estará fazendo redes sociais.

Você está simplesmente fazendo publicidade ... que as pessoas odeiam. Se você se estabelecer como parte de um grupo, estará em uma rede social e descobrirá que aqueles que são membros do seu círculo social on-line são a melhor ajuda que você pode encontrar em qualquer lugar.

As redes sociais são valiosas por si só, mas podem ser duplamente valiosas usando redes sociais em conjunto com bookmarking social.
[image: ]







28.

[image: ]
Participe de um site de rede social. Encontre um grupo de pessoas interessadas no tópico do seu site, mas não comece a anunciar isso.

Faça postagens em seu próprio blog nas redes sociais e nos blogs de outras pessoas. Adicione esses links à sua conta de favoritos sociais. Certifique-se de usar as palavras-chave apropriadas nessas tags, caso contrário elas não terão valor.

No total, esta é uma excelente estratégia de marketing. É uma maneira de comercializar seu site e seus produtos ou serviços e se divertir ao mesmo tempo. Você conhecerá pessoas de quem realmente gosta e até admira e respeita.

As amizades não são feitas com o objetivo de lucrar com elas, mas geralmente são lucrativas.
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Áudio / Vídeo / Podcasting[image: ]








Por que preciso de áudio, vídeo ou podcast no meu blog?

Empresas de sucesso na Internet dependem de um fator comum. Esse fator comum é o tráfego. Tráfego é igual a vendas. Vendas com lucro igual.

Não é preciso um cientista de foguetes para descobrir que uma empresa de sucesso deve gerar vendas e obter lucro e, para gerar vendas e lucro, é essencial que haja clientes.

Obter o tráfego do site é exatamente o que preocupa quando os profissionais de marketing estão discutindo SEO (Otimização de mecanismos de busca).

Quanto mais alto o site é classificado nos resultados de pesquisa que os mecanismos de pesquisa fornecem àqueles que usam palavras-chave para encontrar produtos e serviços, mais visitantes o visitam. Mais visitantes = mais vendas = mais lucros. É tão simples assim.

Os blogs provaram ser ferramentas muito, muito úteis para gerar mais e melhor tráfego no site. As pessoas adoram blogs. A Web 2.0 baseia-se na idéia de uma Web direcionada ao usuário e os usuários desejam uma voz.

Os blogs dão a eles essa voz. É uma tecnologia simples e pode até ser encontrada gratuitamente na internet. Se você não possui um blog ou blog em seu site, está simplesmente perdendo o barco de SEO.
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A popularidade dos blogs aumentou, é claro, o número de blogs na Internet que muitos dobram ao longo do ano passado.

Com o aumento do número de blogs on-line, aumenta a concorrência dos visitantes desses blogs e, é claro, a concorrência mais forte pelo PageRank pelos mecanismos de pesquisa.

Então, a pergunta: "Por que preciso de áudio / vídeo / podcasting no meu blog?" é aquele que pode ser respondido com bastante facilidade. Você quer visitantes. Você quer um alto PageRank. Você quer vendas e lucros. É por isso.

Os blogs de sucesso são todos sobre conteúdo. Você foi informado um milhão de vezes que, na internet, o conteúdo é rei e é verdade. As aranhas dos mecanismos de pesquisa consideram o conteúdo como um dos fatores que determinam a classificação da página e há duas partes no conteúdo consideradas.

A primeira é a frequência com que o conteúdo muda. É por isso que é muito importante que as postagens sejam feitas em blogs todos os dias ... várias postagens são melhores que um post longo. A densidade do trabalho das chaves é o outro fator de conteúdo considerado pelas aranhas dos mecanismos de pesquisa.

Os links encontrados na Internet para o seu site pelas aranhas dos mecanismos de pesquisa são outro fator que determina o PageRank. Essa é a razão pela qual você deve sempre usar sites de bookmarking social e adicionar os links às postagens do seu blog.

Cada vez que você faz uma postagem, as aranhas do mecanismo de pesquisa contam, mas o número de links para essa postagem é ainda mais importante.

Você pode criar um link, mas quando outras pessoas o escolhem e o adicionam às listas de seus favoritos, mais links são criados para que as aranhas dos mecanismos de pesquisa possam contar.

Você provavelmente já sabia disso, mas sabia que a duração das visitas ao seu site também é considerada? A maioria das visitas a sites dura trinta segundos ou mais.
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Menos. Você pode até ver essa estatística nas estatísticas da web do seu blog ou site.

As aranhas dos mecanismos de pesquisa gostam que os visitantes de sites fiquem mais de trinta segundos e você também gosta disso. O fato é que quanto mais um visitante permanecer no seu site, maior a chance de ele fazer uma compra.

Isso levanta a questão: 'como faço para que eles fiquem mais de trinta segundos?' A resposta para isso é áudio / vídeo / podcasts. É um cálculo muito simples.

Se um visitante estiver assistindo a um vídeo com duração de, por exemplo, dois minutos, por quanto tempo ele permanecerá no seu site? Dois minutos! Vídeos e podcasts são fascinantes.

Quando um visitante começa a assistir, eles ficam por um tempo. As aranhas dos mecanismos de pesquisa adoram isso e, quanto mais tempo permanecem, mais tempo ficam expostas aos seus anúncios de produtos e serviços que você vende. Quanto mais eles veem os anúncios, maior a probabilidade de fazer uma compra.

Agora você deve estar ciente do fato de que as aranhas dos mecanismos de pesquisa não podem 'ler' o conteúdo de áudio e vídeo.

Ou seja, o áudio / vídeo não ajudará na otimização do mecanismo de pesquisa, mas ajudará na duração das visitas feitas ao seu site.

O fato de as aranhas dos mecanismos de pesquisa não poderem 'ler' o conteúdo de áudio e vídeo também elimina o problema do conteúdo duplicado.



Como obtenho áudio e vídeo no meu blog?


Apenas para deixar sua mente à vontade imediatamente, você não precisa gravar seu próprio vídeo ou gravar seu próprio áudio.
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Você pode fazer isso, é claro, se quiser e se tiver o equipamento e o conhecimento, mas realmente não precisa.

Há uma abundância de sites na internet que fornecerão feliz (e livremente) vídeo e áudio para você. Tudo o que você precisa fazer é baixá-los, enviá-los para o seu site e marcá-los. É isso mesmo.

O Google tem vídeos que você pode usar. O link está ali na página de pesquisa do Google. Recentemente, o Google comprou o YouTube por um ponto e seis bilhões de dólares.

Você pode encontrar vídeos gratuitos lá sobre quase qualquer tópico que você possa imaginar e provavelmente sobre alguns tópicos que você nunca imaginaria.

Você pode encontrar vídeos sobre tópicos relacionados ao tópico do seu site ou blog que serão do interesse de seus visitantes e, quando assistem a vídeos, não estão navegando para longe do site.



Como obtenho podcasts para o meu blog?


Agora, você precisa criar podcasts. A boa notícia é que é um processo bastante simples que pode ser feito sem muito conhecimento ou habilidade técnica.

O termo 'podcast' foi cunhado por Ben Hammersley no Guardian em fevereiro de 2004. A palavra é uma mistura das duas palavras 'ipod' e 'broadcast', mas você não precisa ter um ipod para ver um podcast ou até para criar um podcast.

Muito simplesmente; o podcasting é uma maneira de publicar áudio e vídeo on-line, permitindo que o software encontre e baixe automaticamente novas transmissões por um período de tempo usando feeds RSS que contêm um link para o arquivo de transmissão multimídia.
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Você pode criar e publicar seu próprio programa de áudio ou programa de vídeo ou programa de áudio / vídeo e alimentá-los para o seu público, que poderá ouvi-los ou visualizá-los quando tiverem tempo ou a disposição.

Com nada além de um computador pessoal, algum software e uma webcam, se você estiver gravando vídeo, qualquer pessoa pode criar um podcast e publicá-lo. Não é ciência de foguetes.



O que meus visitantes do blog pensam sobre áudio, vídeo ou podcasts?

A resposta curta é que eles vão amá-los. Um termo que às vezes é usado é 'Otimização de aprimoramento do usuário'.

Você sabe o que é SEO (Otimização de sites), mas é possível que o UEO (Otimização de aprimoramentos de usuários) seja igualmente ou talvez ainda mais importante.

Lembre-se ... é tudo sobre conteúdo. O conteúdo é o que mantém um visitante em seu site e o conteúdo faz com que ele faça visitas de retorno ao seu site. É um fato bem conhecido que as compras raramente são feitas nas visitas iniciais ao site.

Um cliente provavelmente retornará ao site até sete vezes antes de arrastar seu cartão de crédito e comprar alguma coisa.

Você precisa levá-los ao seu site para a primeira visita crucial, mas mantê-los fazendo visitas de retorno é igualmente importante.

Eu realmente não consigo pensar em uma maneira melhor de fazê-los voltar, dando a eles algo como atenção, como áudio, vídeo ou podcasts. Você pode?
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Embora seja verdade que as pessoas leem postagens de blog, somos uma nação mais voltada para áudio e vídeo do que para a palavra escrita.

Nós assistimos televisão ... muito. Uma imagem realmente vale mais que mil palavras no mundo tecnologicamente centrado de hoje.

A Web 2.0 criou uma Internet orientada pelo usuário. São os usuários que determinam o sucesso ou o fracasso de um negócio na Internet.

Eles são o fator determinante da maneira como os sites são construídos. Uma vez foi dito repetidamente que "o cliente está sempre certo". Isso ainda é verdade, mas no mundo da Web 2.0 de marketing na internet, o usuário não está apenas certo, ele está no comando.

Os internautas não vão mais simplesmente aos sites para ler informações. Eles vão a sites para obter informações e o amor por essas informações serem entregues nos formatos de áudio e / ou vídeo.

O site do seu blog precisa ser excelente. Tem que ser original. Ele deve fornecer ao usuário uma razão para visitar em primeiro lugar e uma razão para retornar com frequência.

Pense em conteúdo, conteúdo, conteúdo e SEO, bem como na UEO, e você poderá tornar seu site de blog bem-sucedido. Áudio, vídeo e podcasts são a maneira mais rápida, fácil e eficiente de atingir esse objetivo.
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